大仁科技大學   文化創意產業研究所 電子商務專題 課程大綱
一、學校層級：研究所

二、科目大要：
	一、科目名稱：電子商務專題 (Disquisition of Electric Commerce)

	二、學分數
	  3  學分

	三、先修科目或先備能力：程式設計、多媒體製作、網站建置

	四、核心能力：
   1、資訊素養
   2、團隊合作
   3、資訊系統開發與管理

	五、能力指標：

1. 能學習基礎的資訊應用技能與基本知識。
2. 能培養資料收集、處理、分析及操作一般資訊系統的應用能力。
3. 能夠具備分工、互助的團隊合作精神，並具備主動積極、認真負責的態度。
4. 能具備電子商務網站設計與架設能力。

    5. 能具備多媒體數位內容設計能力。

	六、教學目標：
1.從理論與實務方面介紹電子商務的基本觀念。
2.使學生具備電子商務的理論及實務應用技巧。

3.瞭解如何運用電子商務之技術以提升企業競爭力。

4. 使學生初步了解電子商務之相關知識，延伸資管領域之發展。 

	七、教學大綱：

	單元主題
	內容綱要
	分配節數
	備  註

	Part 1:電子商務與網路商業模式
	1. EC簡介
2.電子商務概論
3.電子商務經營
4.企業電子化
5.網路行銷
6.網路行銷的4P與4C
7.顧客關係管理
8.資訊安全
	24
	

	Part 2:認識EzOpen網路商店建置系統
	1. EzOpen初體驗
2. EzOpen網路商店建置系統基本介紹
3.建站精靈
4.進階建置
	16
	

	Part 3:網路商店建置入門
	1.功能管理
2.維護管理
3.行動商務
4.未來趨勢發展
	8
	

	八、教學要點：
1.教材編選：教材內容酌情增補相關領域知識，加強課程之深度。
2.教學方法：採用問答法、討論法、講演法、設計教學法等方法，並借用各種
           輔助教材，加深學生對電子商務知識的認知。
3. 教學評量：

  (1)平時成績 40%
  (2)期中評量 30%
  (3)期末評量 30%
  4.教學資源：
    (1)教科書、相關講義補充。
    (2)投影片。
5.教學相關配合事項。


